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A revolucdo do MP3: o0 mercado da musica digital brasileira na
visdo do documentério We.Music
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Resumo: Constatou-se pela Musicmetric, empresa de analises do mercado musical, que o Brasil
estd em 5° lugar dentre os paises que fazem downloads. Entretanto, com 0s depoimentos de
musicos no documentario We. Music consta-se que, embora o Brasil seja um pais participativo na
Web ainda ha dificuldades na insercdo ao mercado da musica digital. Assim, buscamos evidenciar
como o mp3 revolucionou este mercado, tanto no dmbito do consumidor como daqueles que
decidiram viver da musica na era do download.
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The MP3 Revolution: The Brazilian Digital Music Market in Overview Documentary
We.Music

Abstract: It was found by Musicmetric, company analyzes the music market, Brazil is ranked 5th
among countries belonging downloads. However, with testimonials from musicians in the
documentary We. Music is shown that, although Brazil is a participative country Web there are
still difficulties in the integration of the digital music market. So try to show as mp3 revolutionized
this market, both in the consumer and those who decided to live in the era of music download.
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1. MP3: um novo jeito de consumir musica

A convergéncia entre musica, internet e tecnologia resultou em alteracGes para a
industria fonografica mundial. A adaptacdo em um novo formato como o MP3 mudou a
forma como a musica € acessada e consumida. Antes da internet, o consumidor tinha acesso
ora gravando a musica do rédio ora comprando um CD.

Tais inovagOes trouxeram novos numeros no que se refere ao mercado digital:
segundo dados do International Federation of the Phonographic Industry (IFPI) de 2010, ha
mais de quatrocentos servicos legalizados de mdsicas digitais no mundo, sendo que 28 deles
estdo no Brasil. Frisa-se ainda que esse mercado esteja avaliado em mais de 4,6 bilhdes de
ddlares e representa quase 30% do mercado de mdsica digital. Entretanto, ha a defasagem
guando colocado o uso do download ndo autorizado de conteldo protegido através da
internet. Segundo o IFPI (2010), 95% das musicas baixadas na internet sdo ilegais ou ndo
pagas e, conforme a mesma fonte, o Brasil € o segundo pais onde mais se baixa musica sem
pagar.

Em face dessa realidade, o documentario We.Music propde a discussdo de como o

masico independente pode criar alternativas de sobrevivéncia em um mercado demarcado
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pela falta de controle nos arquivos baixados. Esta facilidade na forma de consumir musica é
colocada por Poetsch (2011) como sendo consequente da imensa dificuldade em proteger os
direitos autorais das obras digitalizadas.

Além disso, tem-se a questdo de como o musico pode ser bem sucedido nesse
ambiente virtual. Segundo Czajkowsky e Dorenfeld (2012), um dos maiores obstaculos para
um artista de sucesso € a construcdo da audiéncia. Artistas independentes ndo podem ser bem
sucedidos se eles sdo invisiveis, mas a maioria dos artistas e promotores ndo podem pagar as
dezenas de milhares de dolares como custo para anunciar em jornais, revistas, no radio, na
televisdo, e até mesmo na internet. Mesmo se um artista € bem conhecido, eles ainda tém
enormes despesas associadas com turné ou producdo de um concerto. “Patrocinios podem
ajudar a resolver estas dificuldades financeiras para o artista, uma vez que quando uma
empresa patrocina um artista, muasica e comércio interligam-se” (CZAJKOWSKY;
DORENFELD, 2012:7).

Por meio dessa mencdo, trazemos o documentario ndo como uma exemplificacdo
dessas problematicas em cunho geral da realidade de musicos brasileiros independentes, mas
sim como aqueles que se propuseram a construir o documentario We. Music lidam com a

questdo do mercado digital, bem como as implicagdes do mesmo.

2. We. Music: como a web revoluciona a musica?

Lancado em junho de 2010, o documentario "We.music: Como a web revoluciona
a musica?" tem como maior trunfo realizar o registro historico de um momento no qual a
internet ja passa a ser considerada como elemento inerente a cadeia produtiva da musica.
Tendo como objeto artistas originarios ou radicados em S&o Paulo, We.Music aborda a forma
com que uma nova geracdo de musicos se relaciona com a internet e apresenta de modo
sucinto como os processos de divulgacdo e distribuicdo de obras musicais estd diretamente
relacionado as plataformas digitais atualmente.

A iniciativa é resultante da unido do site Pix, da agéncia Remix Social, da
produtora Galeria Experiéncia e do Museu da Imagem e do Som (MIS de S&o Paulo). Assim,
a ideia parte do principio de apresentar novas propostas de producgdo e distribuicdo de
conteudo e, muitas vezes, de questionar 0s interesses comerciais que visam estabelecer
monopolios em vez de beneficiar a democratizagdo ao acesso a bens culturais.

Foram entrevistados 8 diferentes artistas em género musical, com o intuito de

ilustrar suas respectivas vivéncias em face da distribuicdo da musica digital, bem como suas


http://www.wemusic.com.br/
http://www.wemusic.com.br/
http://we.music/
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principais dificuldades. Sdo eles: Chernobyl, Killer on the Dancefloor, Database, Holger,
Pristine Blusters, Firefriend, Thiago Petit e Xiis.

Segundo Bia Granja, da Pix, o uso de artistas de S&o Paulo e a cena independente
da cidade é colocada como uma amostra do que esta acontecendo no resto do Brasil e do
mundo. As questdes colocadas e respondidas pelos artistas sdo universais e afetam tanto os
musicos como os consumidores.

O documentario com 33 minutos de duracdo usa um formato tradicional do
entrevistado sentado em frente a camera, para valorizar a discussdo. Assim, cada um dos
entrevistados é brevemente situado, ou seja, quem é do género hip hop, quem é do rock, quem
é da eletronica, para que depois haja interacdo entre os diferentes artistas.

Assim, destacam-se algumas colocacGes como a do grupo Pristine Blusters que
argumenta acerca da distribuicdo, no qual “a musica se tornou mais democratica do que era
um tempo atrds. Antigamente era necessario produzir quase que obrigatoriamente em um
estudio, gravadora, um responsavel pela prensagem do CD e uma distribuidora para o produto
chegar até as lojas. E, s6 depois deste processo haver um retorno para o musico. Hoje, a
mausica possui outro conceito e outra forma de distribuicdo. Com o uso do Soundcloud e My
Space, € possivel produzir muasica na prépria casa e espera um namero significante de plays.
E, o grupo ainda acrescenta que passando para a distribuicdo em blogs, ha a possibilidade de
proposta para a distribui¢do da musica de forma virtual, mas gerando uma receita” L.

Ja Thiago Pethit ressalta que, “assim como a musica se distribui muito rapido pela
internet, ela também se dissolve e desaparece com a mesma rapidez” 2. Entretanto, destaca
que a funcdo principal da internet parte do principio de divulgar o material gravado para
diferentes localidades, cuja dindmica ndo seria alcangada por um produto bruto como o CD.

Complementando as mencdes dos artistas anteriores, o DJ Chernobyl acrescenta
que “atualmente o musico pode gravar em casa, com home Studio pronto e reduzir
drasticamente o custo que teria com a gravadora.”® E, ainda ressalva que, mesmo com essa
possibilidade, a gravadora nao reduz o valor do mercado. Logo, “o proprio artista passa a se

organizar como produtor e distribuidor” 4

. Além disso, menciona que “a internet proporciona
espaco para aqueles que ndo conseguiriam contrato com uma gravadora, como a banda Bonde
do Role, por exemplo,” ®.

Quanto a defasagem da musica em formato MP3 pela rede, o DJ coloca que a
distribuicdo sem controle é realizada de forma proposital, objetivando chegar a um nimero
consideravel de blogs e videos no youtube. A opinido de Chernobyl forma-se a partir da ideia

de que o artista recebe pouco retorno financeiro com a produgdo de um produto bruto, com
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excecdo de artistas que vendem milhdes de CDs. Assim, na situacdo atual da liberdade de
downloads, o artista independente se coloca como favorecido.

A internet passa a ser otimizada pelos musicos independentes que buscam seu

espaco, proporcionando alternativas de divulgacdo e distribuicdo, bem como alternativa de

geracdo de receita:

O artista aqui ndo vive mais do direito autoral nem da arrecadacdo da venda de
discos: estes sdo apenas ferramentas de divulgacdo para que seu trabalho seja
contratado, e a pirataria € a forma de divulgacdo e distribuicdo oficial do
movimento. (PAIVA, 2011, p.39).

3. Distribuig¢éo X consumidor

Enquanto o consumidor brasileiro se beneficia pela auséncia de taxas nos arquivos
digitais, as gravadoras tomam decisdes extremas para proteger suas economias e seus lucros.
A consequéncia para a sociedade é colocada por meio de leis, com o propdésito de coibir o
compartilhamento massivo da mdsica digital. Entretanto, autores como Bobeda (2004),
argumentam que as gravadoras poderiam ser beneficiadas com outro tipo de postura e

perspectiva acerca de downloads:

A ignoréncia, nesse caso, é a associacdo famigerada que pode acabar com o0s
milhares de internautas avidos por musica que baixam milhdes de arquivos em MP3
por minuto nas redes de compartilhamento P2P, como o Kazaa e o Grokster. As
gravadoras ndo percebem que poderiam usar sua inteligéncia de mercado e tentar
descobrir os gostos e anseios de quem passa boa parte de seu tempo conectado,
fazendo downloads. (BOBEDA, 2004, p. 190).

Essa postura critica das gravadoras assemelha-se com as campanhas capitaneadas
pelas associacdes ligadas as majors no passado. No inicio dos anos 80, a associagdo British
Phonographic Industry (BPI) langou a campanha “Home Taping is Killing Music”, que
argumentava o fato de que, as gravadoras perdendo em vendas de discos, deixariam de
investir em seus artistas, impossibilitando a producdo musical. E, fazendo comparacdo dos
dias atuais com este acontecimento, a campanha “Piracy Kills Music”, filial da IFPI,
veiculada entre 2007 e 2008, ostentava um logotipo semelhante & mesma campanha dos anos
80.

Entretanto, em 1995 discutiu-se nos EUA a possibilidade de fornecer direitos
autorais da gravacao para controle da execucdo publica das obras distribuidas em plataformas
digitais. Tal discussdo deteve-se na adaptacdo com as novas tecnologias, como a Digital
Millennium Copyright Act (DMCA) e Digital Performance Right in Sound Recordings Act.
Mesmo assim, teve-se nogdo da dificuldade acerca do licenciamento da obra, j& que h& casos

que ndo ha controle sobre a distribuicdo. Assim, os royalties que estdo a ser definidos pelo
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governo sob a lei de direitos autorais, sdo decididos pelo Copyright Royalty Board (CRB) e
controlados pelo PRO®, conforme Bargfrede (2012) explicita na comparagdo da tabela abaixo
segundo as diferentes plataformas: downloads permanentes, downloads condicionais’,

streaming e internet radio.

(licenciada por
editores) 2>

obrigatéria: 9.1
centavos (em

da taxa de servico.

10,5% da taxa de
servi¢os (menos

Downloads Downloads Streaming Internet
Permanentes Condicionais Sob demanda Radio
Gravacio com Taxas sao Taxas variaveis Taxas variaveis Taxas
direitos negociadas com | sd@o negociadas sdo negociadas obrigatorias
autorais cada licenciador | com / licenciador; | com / licenciador; normalmente
(licenciado a normalmente normalmente por | normalmente por pagas para
partir de um por faixa / play ou play ou Sound
registro legal) album. compartilhamento. | compartilhamento. Exchange.
>
Reproducao Taxa Geralmente 10,5% Geralmente, Disputa atual:

existe um
mecanismo para

délar) por faixa taxas PRO). copias do
oul,75/ servidor?
munuto (dados
de 2012)
Performance | Nenhuma, pois | Nenhum, poisndo | Sim, negociado | Sim, negociado
legalizada > nao existe existe execugao com cada PRO. | com cada PRO.
nenhuma publica atribuivel
execucao a um download
publica condicional.
atribuida a
downloads.

Tabela 1: Lei de direitos autorais e musica online em diferentes plataformas. Fonte: Allen Bargfrede (2012)
em Copyright Law & Online Music Royalty Structures - Music Business Handbook vol.2, Berklee.

A partir da tabela percebemos a relevancia das novas plataformas digitais,

causando uma transformacdo no mercado que, a partir de 2003, tomou uma nova postura
guanto ao uso dos downloads: o iTunes vendeu mais de um bilhdo de downloads nos
primeiros anos de operagdo (APPLE, 2011), mostrando que existem consumidores dispostos a
pagar por musicas digitais legal, apesar de as cépias serem livres e facilmente disponiveis.

Na opinido de Steve Jobs, os fas de musicas preferem comprar masicas no iTunes
do que perderem tempo em redes de compartilhamento de arquivos. E, Kahney (2008)
acrescenta ao dizer que tal postura traz ao consumidor confiabilidade, garantias e facilidade
de compra on-line.

Assim, Turri (2008) esclarece que a venda on-line pode ser uma alternativa eficaz
no combate & pirataria, além de contribuir para a renovagdo do setor fonogréfico, juntamente
com a possibilidade de converter parte dos compartilhadores de arquivos em compradores. E,
embora o mercado fonografico mundial esteja enfrentando o desafio de reerguer-se e alcancar

os resultados similares aos periodos anteriores a era da internet, essa busca por resultados



M.L XXIV Congresso da Associacdo Nacional de Pesquisa e Pds-Graduagdo em Musica — Sdo Paulo — 2014
significativos pode ocasionar estratégias eficazes para a aquisi¢do de novos clientes, dentro de
um novo modelo de negdcio, como a musica digital.

Logo, embora a pirataria e o compartilhamento massivo na internet estejam
relacionados ao motivo da quebra da industria fonografica mundial, a masica digital pode ser
colocada como também principal fonte de renda. Entender o que leva um usuério a utilizar
musica digital e pagar por ela, uma vez que existem diversas oportunidades de se obté-la de
graca na internet é a chave para o sucesso da industria fonografica, bem como para os

provedores de servicos de musica digital.

4. O novo mercado da musica: do CD para o digital

Com a atividade em alta da circulacdo do formato MP3, sdo notorias as
adaptacdes e transformacBes para 0 novo mercado da musica. Menciona-se aqui 0 termo
“novo” como referéncia a pratica digital, dando énfase para tais midias que circulam pela
Web, em contraponto ao produto bruto como o CD.

Segundo dados mencionados por Carol Nogueira, jornalista da revista Veja, o
mercado de musica digital no Brasil cresceu a niveis exponenciais no primeiro semestre de
2012. Ainda com pouca demanda tanto em oferta de tecnologia como em faturamento, se
comparado a paises como os Estados Unidos, onde a venda de fonogramas digitais ja
responde por mais da metade (52%) da receita total das gravadoras e ha uma quantidade
muito maior de servicos disponiveis, 0 pais provou ser um investimento para empresas de
streaming e downloads pagos.®

A pesquisa proposta pela revista Veja @ ric
visa apontar 0s pontos positivos na plataforma de %

streaming®, exemplificando através da empresa de

downloads pagos Rdio (figura ao lado). s W
| Nl S A T
. A
Figura 1: Interface de Rdio.
Fonte: https://www.rdio.com/

Gustavo Alvim, responsavel por trazer a Rdio para o Brasil, toma esta inovacéo
no mercado da musica como algo favoravel: “Como qualquer servigo novo, ainda
encontramos resisténcia, mas ja percebemos que temos potencial para crescer. Até agora,

tivemos um retorno extremamente positivo”.*
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Outras plataformas de streaming que chegaram ao pais foram: Deezer, Spotify,

Tuneln e Grooveshark. A tabela abaixo ilustra a diferenca entre essas plataformas, bem como

0 custo-beneficio de cada uma:

Servigo Prego Catilogo Offline  Plataformas
Rdio RE 14,80 (e gratuita por 8 23 mihdes de Sim Android, BlackBerry, i03, Windows Phone, Mac,
meses) faixaz Windows e Web

Deezer RE 14,50 (e gratuita) 20 milhdes de Sim Android, BlackBerry, 103, Windows Phone, Mac e
fai<as Vieb

Spotify RE 14,50 (e gratuita) 30 milhdes de Sim Android, BlackBerry, i05, Mac, Windows e Web
faixaz

Tuneln Gratis 100 milhdes de Mao Android, i0S e Windows Phone
estacoes

Grooveshark US55 /R% 11 (e gratuita) Nao especificado Sim Android, Mac, Windows e Web

Tabela 2: Relagdo de diferentes streamings de musica. Fonte: http://www.techtudo.com.br/dicas-e-
tutoriais/noticia/2014/06/spotify-rdio-deezer-e-outros-saiba-qual-o-melhor-streaming-de-musica.html

A partir da ideia dessa nova dinamica, € possivel englobar um novo
comportamento no quesito divulgacao tanto por parte de masicos independentes como aqueles
ilustrados pelo documentario We.music, como por musicos que fazem parte da cultura de

massa. Melo (2011) aponta que:

Instaurou-se uma nova dindmica de negocios no setor musical. Agora, é cada vez
mais comum ver artistas fazendo um uso inteligente da internet para divulgar ou
comercializar seus trabalhos. Nesse contexto, as redes sociais sdo o palco principal
para um diadlogo direto entre artistas e fas, que assim tomam conhecimento das
mdasicas antes do langamento comercial do CD. (MELO, 2011, p.2)

Perante tais possibilidades de escolha para o consumidor, diversifica-se também a
maneira de se ouvir musica, como: escolher a musica especifica que quer ouvir; ouvir faixas
antes de comprar e baixar um grande nimero de arquivos, no caso de um servi¢o de assinatura
mensal; criar lista das musicas prediletas e circular entre 0os amigos; criar e ouvir uma
programacdo de radio personalizada; descobrir novas musicas através de truetones (30
segundos de masica digital no celular); baixar videos musicais; ouvir masica literalmente em
qualquer lugar e circunstancia.

Pelas entrevistas do documentario We. Music e a ilustracdo desse novo
comportamento do consumidor verifica-se que em curto prazo, o comércio de musica digital
pode apresentar varios beneficios. Exclui-se os gastos com fabricagdo dos CDS, producdo em
grane escola e os custos voltados a logistica. Destaca-se que o maior desafio para a venda

digital por parte dos mdasicos independentes é a divulgacdo. Com o grande numero de
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informacgdo e de mdsica a qual o mercado digital estd caracterizado, torna-se invidvel o
conhecimento de todos os artistas que se lancam no mercado diariamente. Cabe esperar um
acordo em que musicos independentes possam fazer uso do streaming de maneira que as
gravadoras ou distribuidoras de musica digital facam uso do mesmo como sustentabilidade de

seus lucros, criando tanto mecanismo de divulgacao quanto de renda.
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! Mencéo dos integrantes do grupo Pristine Blusters extraida do documentario We.music.34 min.2010.

2 Menc&o de Thiago Pethit extraida do documentario We.music.34 min.2010.

3 Mencéo do DJ Chernoyl extraida do documentario We.music.34 min.2010.

4 Mengdo do DJ Chernoyl extraida do documentario We.music.34 min.2010

°> Mengéo do DJ Chernoyl extraida do documentario We.music.34 min.2010
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