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Sumario:

O trabalho de pesquisa investiga a cultura musical midiatica como alternativa pedagdgica na pratica
do educador, pois a cultura pode ser uma tatica para estudar a raiz, a definicdo e as fungdes da vida
cotidiana, assim como, classe, género e identidade do sujeito. Nesse sentido, compreender
criticamente esta cultura musical, largamente difundida pelos meios de comunicacdo de massa, além
de ser uma necessidade, é também um compromisso do educador frente ao desenvolvimento critico e
intelectual do aluno, conduzindo-o a uma interpretacdo cultural, visualizando as relacdes de poder e
resignacéo nela existente.

Palavras-Chave: Cultura musical, midia e educacao.

1 — Cultura musical midiatica

A todo momento na midia ha um novo lancamento, seja de grupos de pagode, sertanejos, funk etc,
e 0 gosto musical de professores e alunos pode estar sendo influenciado em grande parte por esta midia.
Nesta direcdo, seria importante indagar: como a escola esta trabalhando o contetido da musica de forma que
possibilite ao aluno um conhecimento musical significativo a partir de suas vivéncias? Ou estaria apenas
reforcando e avalizando a imposi¢do massiva de um determinado padrdo cultural? Como séo trabalhadas as
informacges oriundas das vivéncias ritmicas, sonoras e musicais empiricas das criancas, em especial as que
se originam das emissdes midiaticas?

Sendo assim, pretendemos neste trabalho desenvolver algumas idéias sobre o tema “cultura musical
midiatica” e algumas questdes particulares como: a apropriacdo dos objetos culturais midiaticos, no caso a
mausica, pela escola; o papel da midia na socializacdo de criancas e adolescentes; a énfase dos autores no pélo
da recepcdo; a Industria Cultural e os aspectos contraditorios no que se refere a veiculagdo musical; e as
possibilidades do uso dessas veiculacdes midiaticas como forma de educar musicalmente.
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2 - Producéo e inclusdo midiatica musical no espaco escolar

Nos trabalhos realizados junto as escolas, percebemos que existe uma cultura de trabalhar a misica
sistematizada, especialmente as cantigas tradicionalmente ligadas as datas comemorativas bem como, as
designadas as rotinas escolares, principalmente na Educacdo Infantil. Também observamos nas demais
séries, que é comum os alunos dublar e imitar 0s gestos e requebros de artistas de TV com o consentimento e
incentivo dos professores. Dessa forma, coexiste 0 consumo acritico do que é passado pela midia e as
“cantigas escolares” com forte apelo prescritivo, moralista e civico. O problema situa-se justamente nessa
pratica da musica na escola basica que incunha-se de informar, um lado pela midia, de outro por uma
“tradicdo cultural musical” entranhada no espaco escolar.

Nesse processo cabe-nos refletir que formagdo do professor nas Licenciaturas, pois acreditamos
gue sem o aporte das artes e da cultura o educador ndo responde adequadamente a uma visdo critica e
consciente do que consome enquanto receptor midiatico. Tal abordagem requer a compreensao de que hoje
as criangas nascem, crescem e se desenvolvem num ambiente cultural repleto de tecnologias da comunicagdo
que informam e formam sobre modos de ser, de agir, de se relacionar, enfim, de viver nessa sociedade.

De acordo com Almeida, atualmente é discutido o fato de que ha uma cultura escolar, com
contetdos, normas, saberes, textos, diferente da cultura existente, produzida na sociedade em geral.
Educacdo sistematizada, organizada em curriculos, métodos, séries, etapas, fases, e cultura “falam de si e
entre si coisas distintas” (ALMEIDA, 1994, p.13). Essa discussdao vai além quando entra no aspecto da
aprendizagem que a escola parece desconhecer essa realidade audiovisual que forja sujeitos com outras
habilidades e novas sensibilidades para aprender que ja ndo dependem tanto do conhecimento fonético-
silabico da lingua e estdo intrinsecamente ligadas a cultura do som e da imagem.

Essa formacdo de um sujeito critico, sensivel, capaz de ler os textos e o mundo, aberto as
experiéncias estéticas, a fruicdo, ao gozo artistico passa por um processo de humanizacdo que € sem duvida
social. Segundo os autores Engels e Marx (1986),

“os sentidos do homem social sdo diferentes dos do homem que néo vive em sociedade. S6
pelo desenvolvimento objetivo da riqueza do ser humano é que a riqueza dos sentidos
humanos subjetivos, que um ouvido musical, um olho sensivel a beleza das formas... se
transformam em sentidos que se manifestam como forcas do ser humano e sdo quer
desenvolvidos, quer produzidos... a formacdo dos cinco sentidos representa o trabalho de
toda a histéria do mundo até hoje” (p.25).

O mundo globalizado, sob a égide do capitalismo radical “onde a cultura dominante é o
consumismo, no qual o individualismo chegou ao paroxismo do narcisismo social, muito bem expresso nas
publicidades de produtos para a beleza e a elegancia, que identificam felicidade com mercadoria”
(BELLONI 1999, p.8), estd em plena agdo uma mundializacéo da cultura jovem. Isto significa a producéo
globalizada néo s6 de produtos — ténis, jeans etc. — mas de objetos culturais.

3 -0 que dizem sobre emisséo/recepc¢cdo midiatica

Em conformidade com MARTIN e BARBERO, (1998), ha que se considerar a empatia existente
entre 0s jovens e os audiovisuais, uma espécie de “cumplicidade expressiva”, uma sintonia entre velocidades,
fragmentacdes, sonoridades dos relatos e das imagens que estdo presentes também no cotidiano. Essa
“cultura a domicilio” tem a ver com o idioma e o0s ritmos dessa juventude. Esse aspecto ndo pode ser
desconsiderado ao se analisar 0s processos de emissdo-recep¢do midiaticos. A crianca/adolescente ndo é um
telespectador vazio, passivo, pelo contréario, atua junto com o meio: canta, danca, faz gestos, rebola,
acrescenta novos movimentos.

Dessa forma, Evidencia-se a necessidade da mediacao escolar na recepcao televisiva, no sentido de
compreender como se processa a apreensdo do discurso televisual ja que diante da polidiscursividade da TV
“0 telespectador ndo desenvolve uma relacdo homogénea e univoca, mas sim diversificada, com expectativas
e gostos diferenciados. Ndo deveriamos portanto falar da relacdo com a TV, mas das multiplas relacbes com
a TV” (SHAEFER 1995, p.152). A constatacdo da pluralidade de significados possiveis de serem
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apreendidos e construidos no decorrer da emissdo e recepcao midiatica possibilitaria uma compreensdo mais
organica e menos determinista dessa relacdo. A escola ndo deve competir com a TV, mas travar com ela um
jogo dialético. (PRETTO 1996). Cabe aprofundar essas consideracdes enfatizando as contradi¢Bes inerentes
a Industria Cultural enquanto indutora do que vemos, ouvimos, gostamos ou deixamos de ver, ouvir e gostar
e os limites dessas formulacdes no que diz respeito especialmente a misica na escola.

4 - IndUstria Cultural; midia musical na escola

A citacdo de ADORNO (1989) referenda o conceito de Indudstria Cultural estabelecido juntamente
com HORKHEIMER (1963) de demonstrar que o debate sobre a influéncia da midia, na produgdo social do
gosto no interior da sociedade capitalista ndo é recente.

Se perguntarmos a alguém se "gosta” de uma musica de sucesso lan¢ada no mercado, ndo
conseguiremos furtar-nos a suspeita de que o gostar e 0 ndo gostar ja ndo correspondem ao
estado real, ainda que a pessoa interrogada se exprima em termos de gostar e ndao gostar. Ao
invés do valor da prépria coisa, o critério de julgamento é o fato de a cangdo de sucesso ser
conhecida de todos; gostar de um disco de sucesso é quase exatamente 0 mesmo que
reconhecé-lo. (ADORNO, 1989:79-80)

FADUL (1993, p.53-54) reflete sobre o conflito existente entre Escola X Meios de Comunicacao
de Massa e Escola X Inddstria Cultural, propondo sua superacdo, pontuando o fato de que todas as
informacBes contemporaneas sao midiatizadas pelos meios massivos e pela Industria Cultural.

Nesse mesmo viés, SNYDERS (1992, p. 6 e 26) fala da necessidade de guiar os estudantes na
caminhada escolar rumo ao conhecimento musical "de alto nivel" a partir da posse tanto "de suas culturas
primeiras quanto das culturas de massa. Esse autor defende a escuta, por parte dos alunos, de obras
elaboradas como: Bach, Beethoven, entre outros, obras primas consagradas, a partir de varias estratégias, "o
professor pode leva-los a exprimirem-se, sobre o papel da musica no cinema e na TV, sobre como ela
modifica as impressdes suscitadas pelas imagens, pode leva-los a falarem também sobre a musica de que
gostam, sobre como a sentem e sobre aquela que a escola propde” (SNYDERS p.26). Mais adiante
acrescenta: "O primeiro passo sera escutar ou cantar mais ou menos as mesmas coisas ouvidas fora da escola:
obras das quais os alunos ja gostem, que ndo os choquem®.

Nessa discussdo acreditamos que o educador deve procurar compreender 0s aspectos contraditérios
da midia em relagdo a musica na escola supondo o entendimento de que a midia € um modo peculiar de
produgdo dos bens culturais numa sociedade capitalista e assim como afirma a cultura burguesa, também
absorve demandas e contradicGes inerentes a luta de classes e pode servir a emancipacdo politica e cultural.

5 - Insercdo das emissfes musicais midiaticas na escola

O campo da educacéo enfrenta, pois, mais este desafio: o de constituir-se em espaco de mediacédo
entre a crianca e esse meio ambiente tecnificado e povoado de maquinas que lidam com a mente e o
imaginario. Cabe a escola ndo s6 assegurar a democratiza¢do do acesso aos meios técnicos de comunicagdo
0s mais sofisticados, mas ir além e estimular, dar condicGes, preparar as novas geracdes para a apropriacao
ativa e critica dessas novas tecnologias.

ALMEIDA (1994, p.16), afirma: "A transmissdo eletrénica de informacGes em imagem-som
propGe uma maneira diferente de inteligibilidade, sabedoria e conhecimento, como se devéssemos acordar
algo adormecido em nosso cérebro para entendermos o mundo atual, ndo s6 pelo conhecimento fonético-
sil&bico das nossas linguas, mas pelas imagens-sons também". Nesse sentido o som das telenovelas, por
exemplo, é apropriado e reapropriado pelos telespectadores e usado como forma de leitura, conhecimento e
vivéncia no mundo.

Um autor que defende veementemente a presenca da musica emitida pela midia na escola é
(BRESSAN 1989 p.37). Ele questiona a critica feita a essa musica como de "mau gosto" representativa de
"analfabetismo artistico" e afirma: "Acontece, porém que € isso que 0 povo canta e curte; e ndo serao Nossas
esporadicas aulas de canto ou de iniciacdo musical, nas escolas, que, em contrapartida, imprimirdo aquele
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pretensioso cunho artistico, previsto pelos curriculos, na alma do povo, como uma alternativa positiva contra
a nefasta influéncia dos meios de comunicacéao.

O mesmo autor ainda nos diz em relacdo as criticas feitas a musica de consumo e comercial que “é
também essa masica que leva as criangas a cantar, cantarolar tal qual acontece com as suas garatujas, no
desenho e na pintura”. Faz referéncia a riqueza representada pela midia em geral, pela possibilidade de
acesso e enfatiza que é necessario capacitar o professor “para aperfeicoar todo esse repertorio que criangas e
adultos cantam” (BRESSAN 1989 p.39).

Nessa mesma linha de raciocinio, MARINHO (1993) desafia os educadores a observar o 6bvio:
nossos alunos ouvem e cantam os produtos da midia e a escola na maioria das vezes ignora essa realidade.
Nesse sentido, Marinho afirma que,

"talvez j& seja hora de acabar com um certo ranco pedagdgico e uma certa pseudo-
intelectualidade de achar que tudo o que tem gosto de chicletes, cheiro de Esso e barulho de
Pan-Am faz mal para a cabeca e para o coracdo. O que se quer aqui é apenas fazer uma alerta
no sentido de eleger a Escola como espaco privilegiado para o dialogo e veiculo dindmico de
informac@es. Rock é cultura pop e popular. Existe ha mais de 30 anos e vive como corpo
clandestino nos bancos escolares” (MARINHO 1993 p.30).

O trabalho mais recente sobre o tema é o de NOGUEIRA (1998, p.51 e 53) que faz um estudo
sobre a questdo do "gosto" musical como produto da "engenharia de marketing da industria fonogréafica". Diz
que "é preciso admitir o papel preponderante que as midias desempenham na escolha musical da populacéo”.

Ela reforca o fato de que esse assunto parece ter pouca relevancia para as instituicbes educacionais
e culturais, um exemplo é a atencdo que dao as "belas artes" e "quase nunca dizem ou fazem nada em relacéo
as culturas modernas: o rock, os quadrinhos, as fotonovelas, os videos , enfim, 0s meios em que se movem o
pensamento e a sensibilidade das massas, bases estéticas da cidadania”, (p.53-54). O referido autor considera
que os professores sdo consumidores do mesmo tipo de musica e assim, atuam como reforco aos padroes
musicais dos seus alunos. Chama atenc¢do para a formacdo destes professores, e para a necessidade de, nos
cursos formadores se incrementarem estudos sobre formag&o estética, midia e consumo, (p.57).

6 - Consideracdes finais

O tema “cultura musical midiatica” pode ser encarado como uma das condi¢des para a construcao
da cidadania. Essa educagdo deve buscar integrar as midias ao processo escolar pelo fato de que elas
permitem ndo s6 a melhoria da qualidade do ensino, quando bem trabalhadas, mas também a sua expansao.
Também é preciso considerar que o seu uso possibilita uma maior adequacgdo as expectativas das novas
geracOes que possuem uma outra sensibilidade, mais audiovisual, resultante da imersdo nas imagens e sons
do cotidiano midiatico. No entanto, ndo adianta falar em educar para os meios e referir-se somente as
criangas, os professores precisam também ser educados para e com a midia e isso foi enfocado por diversos
autores.

A partir disso, entende-se a necessidade de pensar no conhecimento erudito, historicamente
acumulado, como um direito de acesso as camadas populares, que tém na escola a Unica possibilidade de
elevagdo do patamar cultural. No entanto, ignorar e até mesmo desconsiderar a cultura que nos circunda, via
emissdo midiatica, em especial a musica, € manter uma postura elitista, fechada, que considera tudo o que for
popular inculto, vulgar, de mau gosto, contribuindo para um circulo vicioso no qual se ouve o que gosta e
gosta do que ouve de modo passivo e acritico.

Penamos que deve-se escolarizar a musica veiculada pela midia através de um trabalho consciente,
fundamentado, que enfoque o conhecimento musical em suas diferentes dimensdes. Esta é a funcdo da
escola, estabelecer pontes, preencher lacunas, construir significados entre os objetos culturais midiaticos e o
saber elaborado. Para finalizar, ndo podemos deixar de enfatizar um aspecto fundamental, que ja foi
enfocado anteriormente, o da formacdo dos educadores em geral para esse processo. Eles deverdo ser
formados como ouvintes criticos, produtores, reprodutores e criadores de masicas, sons e ritmos nos espacos
adequados de formagdo, ou seja, nas Licenciaturas, através de um trabalho sério e consistente sobre cultura
midiatica, arte em geral e musica em particular.
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