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RESUMO: Como parte de nossa pesquisa sobck undergroundarioca, nés realizamos
um estudo acerca dasebsitesespecializados neste género musicatKzines) Para o
mesmo, demos um panorama geral do cenario roal‘narioca antes da chegada da rede
e 0 como 0 mesmo mudou apds a chegada da Intédéen. disso, analisamos cinco
webzinesde diferentes portes, buscando aferir evidéncias mpedissem o efeito da
democratizacdo em todos eles. Com o mesmo pretesdefarir o quao democratica é

internet em questdes relacionadas a producdo delctn
PALAVRAS-CHAVE: Internet, rock, democratizagéo.

ABSTRACT : As a part of our research about Rio de Janeimterground rock scene, we
did a study on the specialized websites of thiggeh music (rockzines). To achieve this
goal, we have built a general panorama of the Rmc& "n roll scenario before the rise of
the Net and how it changed after the rise of theriret. Moreover, we analyze five
webzines of different transports, searching to eymvidences that measured the effect of
the democratization in all of them. With this wavke intent to measure how democratic the

Internet is in matters concerning about conternslyetion.
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OBJETIVOS

Pretendemos com esse trabalho mostrar o como,rrado da grande midia, a Internet
consegue comportar, simultaneamente, abordagers lowais com outras de alcance
internacional. Sendo assim, a internet consegu@uoom o0s sonhos de democratizacéo
de espaco de expressao sendo seu Unico empeddtar econdmico.

JUSTIFICATIVA

Celebrada como um dos meios mais democraticos oeirgoacdo, a internet fez uma
revolugdo na midia ao se tornar uma rede livre Id@nee mundial onde, virtualmente,
gualquer um pode escrever sobre qualquer coisaliele@m qualquer parte do globo. N&o
€ a toa que ela tém se tornado porta-voz de disgregpos marginalizados que a procuram
COmo um meio para se expressarem, além dos caadisdnais. Porém, essa democracia,
como quase toda outra forma de manifestacdo detitagréem seus limites: para se
colocar seu material na Internet € necessario ummmide familiaridade com informatica
(saber alguma linguagem de programacao, avaliaescos oferecidos pelo servidor, ter
alguma nocéao ddesign etc). Familiaridade esta que demanda tempo ec¢ipalmente,
dinheiro. No caso de paises em desenvolvimentcee asddesigualdades (principalmente
em relacdo a distribuicdo de renda e 0 acessoGagdi) essas barreiras se tornam muito
mais sérias. Tais limitagcdes podem excluir milhdegpessoas e silenciar vozes de grupos
inteiros que nao dispdem dos recursos para seantde tal ferramenta.



FUNDAMENTACAO TEORICA

Dentre os diversos autores consultados (socidlogosjunicadores, etc.) procuramos
aqueles que tivessem uma analise social dos mei@®munica¢do e de seu impacto na
sociedade. Dos autores consultados apenas um sent@n necessariamente sobre a
Internet. Pesquisador cataldo e professor de Sguaok Planejamento Urbano e Regional
da Universidade de Berkeley, Manuel Castells p@agsvendar as relagcdes sociais e
econbmicas que permeiam a rede, em sua®al&ia da Internetfalando do histoérico da
mesma,e-businessentre outros elementos que compdem este mosatcalvPara este
trabalho selecionamos os capitulos: 1-Licdes darret (CASTELLS, 2003, 13-33) e 5-A
politica da Internet I redes de computadores,esiacie civil e o Estado (CASTELLS,
2003, 114-137). No primeiro capitulo Castells cayisum panorama completo do
desenvolvimento histérico da rede, explicando o@am projeto inicialmente militar, se
transformou numa rede de colaboracdo entre pesiquess até chegar aos vultos que
tomou hoje. Durante todo o texto Castells procurkatezar que o aspecto que a rede
adquiriu se deve gracgas, ndo s6 a grande libergadeseus criadores tiveram, mesmo
trabalhando em um projeto militar; como também diew toda uma filosofia libertaria que
corria nos meios de pesquisa em tecnologia, araliacker etc. Esse mesmo espirito se
manteve até nas emergentes instituicdes reguladtrasede (que sdo presididas por
pessoas com competéncia técnicas eleitos pela cdadende usuarios), nos usuarios que
vao constantemente atualizandoftwares(vide os usuéarios de Linux, por exemplo) e
difundindo-os na rede, entre outros. Concluindcst€ls diz: (CASTELLS, 2003, 23-24)
“... 0 que na verdade surpreende € ter a Intelo@h@ado essa relativa estabilidade em seu
governo sem sucumbir seja a burocracia do goveo® EJA, seja ao caos de uma
estrutura descentralizada. ... Nessa abordagem nit&ma a tecnologia, o patriciado
meritocratico encontrou-se com a contracultura ingdma invencdo da Internet e na
preservacdo do espirito de liberdade que estaanéoate. A internet € acima de tudo uma
criacdo cultural.” Porém, se ao fazer uma revis8tbitica da rede, Castells se sai muito
bem, o mesmo néo acontece ao explicar o papel d@osm@ntos sociais e do Estado.
(CASTELLS, 2003, 114). Mesmo assim, ao relacionarternet com movimentos sociais
(CASTELLS, 2003, 119-120), o papel democratizadterite e sub-aproveitado da mesma
(CASTELLS, 2003, 128-30), e a incrivel experiénda Cidade Digital em Amsterda
(CASTELLS, 2003, 120-28); o autor nos da importanpgstas para compreender a
dimensao social de tal acontecimento.

Outro pesquisador importante para compreendernpzgpel democratizador da midia, em
seu contexto mais amplo, e seus elos com o meffcadosociélogo chileno J.J.Bruner.
Dele escolhemos os textdsa Industria de Las Comuncicaciones y ElI Mercado de
Mensajes en 199@ Television, mercado y orden moral de la sociedadaUension
delicada e inevitablé Ambos os textos s&o voltados para a televisdcaenfdh realidadee
chilena. No primeiro artigo, Bruner se baseia everdas pesquisas realizados no Chile e,
em alguns casos, em outros paises latinos tambana,fgzer um verdadeiro raio-x dos
meios de comunicacdo na sociedade chilena e, pargaedizer, na sociedade atual.
Mesmo tendo como alvo o Chile, muitas de suas derstdes podem e devem ser levados

Yato que se repete nosck zines

%Escrito em parceria com C. Catalan.



num ambito mais amplo, pelo menos no tocante a ikméatina. Apesar de, a principio, o
texto ser um pouco exaustivo de ler- devido ao dgarolume de dados guantitativos -
Bruner tragca um panorama completo do setor midi&id-americano. Um dos maiores
trunfos do trabalho é de, ndo soO levantar a opidié® audiéncias acerca dos meios de
comunicagao, como dar voz aos executivos do ma® @aalisarem a situacao do setor.
Alids, a abordagem comparativa é o grande trun$tedexto, cada vez aproximando mais
a lente para enxergarmos sutis variacdes que slmaes macros podem deixar de fora.
Interessante, também, é averiguar que, se por do) ¢ meios de comunicacdo sao de
relativa confianca entre a populacdo, esta cordiand@ é cega e imune as criticas. Apesar
de algumas criticas serem bem comuns a todos ifalmente acerca dos danos que a
televisdo faz as criancas- consumismo, por exemesdqs criticas adquirem variacdes de
acordo com o estrato pesquisado. De certo, ficanmespoder que as midias tém sobre a
populagcédo e o governo, e o quao importante el&wsaram na nossa sociedade (conforme
Bruner fala em suas consideragdes finais- BRUNBRB3,19- 10).

Ja no seu segundo artigo Bruner discorre, basidenseibre a questdo da regulamentacéo
em torno da televisdo. Para isto, ele vai tracar paralelo com outros meios de
comunicacdo e com as leis de imprensa que os regai@ntando para o fato de que,
nenhum outro meio sofre a presséo regulamentaderadajre a televisdo (BRUNER, 2003,
2-3). Enquanto meios como a impressa escrita gakamelativa liberdade, a ponto de
dizerem que “a melhor lei de imprensa € aquelapaoece nem existir”, para a televisdo ha
sérios limites quanto a alguns assuntos e espagzagililade publica, etc. Bruner se
guestiona o porqué desta regulamentacdo toda adesse meio, 0 porqué de tanto
controle (BRUNER, 2003, 1).

Para ele isto se deve ao “potencial revolucionad®ste meio de comunicacdo. Segundo
ele, apesar de ndo existir nenhuma prova empBBUNER, 2003, 3-4), nenhum outro
meio tem um alcance tdo grande e um potencial ssibedatente tdo forte. Citando alguns
criticos da televisdo, todos os seus comentarigatives se baseiam na vulgarizacéo e
alienacéo que a televisdo proporciona. Mais doisge a televisdo constitui uma ameaca
latente a sociedade ao quebrar com os padrbestala@udlura. Movida pela légica da
audiéncia e do lucro, ela se aproxima muito mais paordoes de carnavalizacao,
irreveréncia e grotesco, tdo caros a cultura popAlajogar com padrdes tao distantes de
uma cultura das elites, ser movida basicamentedieh®iro e ter um alcance tdo grande, a
televisdo se torna uma ameacassatus quoda mesma, que constituem boa parte dos
grupos de resisténcia e regulamentacdo que pnotestatra seus conteudos (vide o
PMRC- Parent's Music Research Ce?)tePara ele, (BRUNER, 2003, 9-11), em um
processo democratico, deve ser estabelecida umsultmrde forma a estabelecer um
minimo de consenso social, e a lei deveria seitagge desta consulta e do bom senso dos
legisladores; de forma a garantir a coesao socegpeitar as minorias. A partir disso € que
teriamos uma regulamentacdo justa para a televEdie texto, em especial, nos é
interessante, pois vemos varias proximidades @anet com o modelo midiatico proposto
por Bruner, principalmente se levarmos em contaag@gle, basicamente, se auto-regula.

3 . .. . P P ~ .
Apesar de seus alvos primordiais serem disco ecaUsste 6rgdo pode ser um bom exemplo, pois se
constitui em um movimento organizado pela ex-vigepira dama Tripper Gore, que classificam discos
como préprios ou impréprios para menores, por rdeiselo Parental Advisory.



Se o0 pesquisador chileno em questdo é veementenuemtea a regulamentacao,
diametralmente oposta é a posicdo de Renato JRildle&o. Em sua coletanea de artigos
sobre televisdo intitulad® Afeto Autoritéario o diretor de avaliacdo da Capes e fildsofo
discute o papel deste meio quanto a ética, a f@maa cidadania e como integrador
nacional. Resumindo: é uma discussao de filosdi#tiga acerca dos papéis éticos da
televisdo. No artigd\ omissdo do poder publi¢®IBEIRO, 2005, 139-41) o autor critica a
falta de regulamentacdo do setor afirmando que v®rgo € omisso levando a uma
“ditadura da l6gica do mercadofios meios de comunicacdo. Essa “ditadura” teve seu
poder cada vez mais elevado acima do, até entdiop (principio regulador das
programacfes de TV, a medida que a guerra da aigli§ae acirra: 0os principios éticos e
morais dos donos das mesmas. Com a auséncia doqiiieo no setor cada vez mais se
acirra a guerra da audiéncia, contribuindo para ajlégica do mercado cada vez mais
domine o setor. Um dos pontos mais criticados pator € que essa ditadura leva a uma
concentracdo do mercado e a um sufocamento dagédegional. Isso é particularmente
ao analisarmos a Internet, pois, se vemos quatesmaiores estdo mais presos a estas
guestbes do mercado, sgesmenores tendem a dar maior valor a producdo relgomna
independente.

Por dltimo, mas ndo o ultimo, nos utilizaremos dosceitos de espaco publico de Jirgen
Habermas conforme apresentados pelos autores Nadieaujo e Ricardo R. Almeida, em
seu artigoO conceito de espaco publico aplicado A atuacadtirgonal do Tribunal de
Justica da Uni&o EuropéidCom o intuito de comentar o (ARAUJO, 2004, 1) “dbje de
relacionar o conceito tedrico de espaco publicox@e®éncia concreta do Tribunal das
Comunidades Européias”, os dois pesquisadores e#a d@ direito internacional vao se
apropriar dos conceitos de espaco publico de Ha®rmlando a atencdo especial as
guestbes tedrico-conceituais, num primeiro momepera em seguida articula-los a
guestdo da integracdo européia. Para Habemrnespaco publico deve proporcionar meios
para a expressao da livre vontade de todos, redjularcedimentalmente o confronto dos
interesses incompativeis, excluindo os que ndoaposer legitimamente generalizados
como interesse do bem comum. Conforme os doisesitdirmam (ARAUJO, 2004, 2) "A
teoria habermasiana considera a préexisténciafdeaggublicas ideais de discussdo um
requisito da legitimidade da ordem politica dembicad constituinte originaria. A
constituicdo politica seria entdo conformada a irpatd poder popular soberano,
expressando... um consenso negociado argumentatitemEste consenso... seria uma
sintese comunicativa dos discursos de justificacdade variavel exceléncia moral e
retérica — trazidos a luz do exame publico poritegagualmente livres e racionais.”
Analisando a visdo entusiastica de Castells e ndwaas aspiracbes de um espaco
democratico que garanta voz a todos, baseado esbosenso comum, mas que também
de respeito as diferencas (Habermas); um local andegulacdo sobre a producdo
midiatica seja minima e baseada no principio aegodacdo e na reclamacédo daqueles que
se sentirem incomodados (Bruner); e ,finalmente,lagal onde as abordagens de cunho
mais mercadoldgicos possam conviver com propostipendentes e regionais (Ribeiro);
a Internet seria 0 elemento agregador de todas aspéracoes.

4Termo meu.



PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

Neste trabalho buscaremos fazer nossa afericaoonkszinesfazendo unzoom in indo

do mais geral e aos poucos detalhando, porém, seterprelacdo com um contexto mais
amplo. Comecaremos fazendo uma descricdo da cenk identificando suas
caracteristicas mais gerais e seus principaissa8o®mo essa cena se organizava antes da
internet. Partindo para o mundo virtual e seu irtgpaorock, faremos uma série de buscas
na ferrament&oogletomando por base a expressack zine refinando aos poucos desde
a rede toda, até buscar seus limites dentro do onwirtbal carioca. Com base nisso
procuraremos discutir o que mudou com a chegadgrdade teia”. Procuraremos mostrar
gue, se por um lado ha algumas iniciativas queafespionalizam e conseguem até assinar
contratos com grandes agéncias de noticias, maomtavena equipe incluindo
correspondentes internacionais e conseguir patoscile gravadoras internacionais; outros
se mantém fiéis ao espirito alternativo mantenda enuipe reduzida (as vezes com um
unico membro sendo responséavel por manutencaotelce sproducdo de conteudo), de
cobertura basicamente local, com pequenos patosgimhas ainda assim atualizados
constantemente e com uma média boa de acessossdsywe que cotejando com a
literatura na area de midia, em especial Manude@a¢Galaxia da Internet), o conceito de
espaco publico de Habermas e a necessidade deakzagdo e democratizacdo dos meios
de comunicacgéo defendidos por Bruner e Renatod&ibeiro.

DISCUSSAO E RESULTADOS

Antes de comecarmos a falar sobvek acho que seria bom darmos alguma bibliografia
para o leitor se interar. Vale a pena lembrar cqianeos falando de um movimento com
cerca de cinquenta anos de existéncia que adguiniialcance e diversificagdo poucas
vezes alcancados na histéria da humanidade. Prditeto dobaby boomdos anos 40 e
50 (conforme afirmam Chacbe Abramd), o rock vai fazer um verdadeiro amalgama das
culturas negra e branca do interior dos Estadoddsnjcomo Friedland®afirma), dando-
Ihes uma face mais urbana. Ele também subverteefisds valores da cultura ilustrada e,
ao longo de sua histéria, se engajara em diversngmmntos de contestacdo da ordem
vigente (um bom exemplo é o Festival de Woodstoglestreita relacdo que muitos artistas
tinham com o movimento de defesa dos direitos cigisiécada de 60). Nesse caminho, o
género se espalhou pelo mundo, absorveu um powcdidarsas culturas existentes e se
dividiu em diversos estilos e subestilodlisso, ele alcancou diversas faixas etarias e

®Como se chamou o grande surto de natalidade ocarésta época.

6CHACON, Paulo. O que é Rock. S&o Paulo: Brasilieh885

7ABRAMO, Helena WendelCenas Juvenis: punks e darks no espetaculo url®&wm Paulo: Scritta, 1994.
8FRIEDLANDER, Martin.Rock 'n Roll: Uma Histéria Sociabao Paulo: Record, 2002.

%um bom exemplo é beavy metalestilo derock que se divide em outros diversos subestilos cdmash
metal, white metal, prog metadtc.



econdmicas produzindo uma multiplicidade de midentidades ligadas a uma identidade
maior, que é a de roqueiro oacker, como preferirem.

Aqui no Rio (e por que nao dizer no pais?), o mdaagena roqueira foi a JoveM Guarda.
Aquele movimento iniciado por jovens da Tijuca (atge um dos bairros com maior cena
na cidade) e da Zona Sul, com suas letras romangiogersdes de musicas de Beatles e
Paul Anka, conquistou o pais e conseguiu fazer al§entdo impensavel e inéditock
brasileiro. Quarenta anos se passaram desde enpiim@palmente depois dos anos 80,
tivemos uma verdadeira expansado. Podemos falassatra de duvida queck ndo é sé
musica, € um estilo de vida.

E quem participa desse estilo de vida? O que ée=siBe? Podemos dizer, sem medo de
cair no erro, que existe todo um mercado voltada parock, atualmente. Mercado que
gera verdadeiros centros como a famosa Galeriaogdk Bm Sdo Paulo, ou uma série de
lojas proximas a Praca Saens Pefia, no Rio de daWdém desseshopping centers
especializados, temos também os pontos de encomfpoints. De carater mais diverso,
eles podem ser desde simples locais onde o0s agweesase encontram até casas e bares
especializados no généfoNo Rio este locais estdo espalhados pela cidade ¢,
atualmente, até pracas de alimentacdo dhapping centergonvencionais se tornaram
locais de encontro de adolescentes roqueiros. Rargroint classico da cidade € a Rua
Ceara, na Praca da Bandeira, Tijuca. Numa rua @misede do moto clube dos Balafps

o bar de um dos membros mais famosos do mesmedoy Duty Beer Clylpropriedade
do conhecido Zeca Urubu) e o espagadergroundmais tradicional da cidade (o lendario
Garageé?); esta rua se torna um verdadeiro microcosmmdk carioca nas noites de sexta
e sabado. Nela vemos, desde motociclistas atésagolies espalhados em diversas partes
da rua curtindo gock em suas mais diversas formas. Tanto que muitos lolreua se
adaptaram ao publico local incluindo em sjuieboxe¥’ CDs debandas como Sepultura e
Iron Maiden, junto com grupos de pagode.

Se existe uma palavra que pode agregar e defuhir éste caleidoscopio que se tornou o
estilo é a palavra/categoria fa. Esta palavra @gagios diversos atores envolvidos no
cenario atual. O mercadock € basicamente algo desenvolvido pelo e para o$S&am
organizadores de eventos, lojistas, membros deasamguipe deites especializados (os
nossogock ziney, todos eles sao apreciadores e conhecedores dmgederseus estilos.
As vezes esta identidade é especializada: é pbsdiugm ser fa especificamente de um
estilo ou de um subestilo (que os digam os apremaddeheavy metamelédicd* ou de

Wsobre ogointsver, além de Abramo, Caiafa,Movimento Punk na cidade: a invasao dos bandosRih
de Janeiro: Jorge Zahar, 1985.

1 . o . . .. . . ~
Yale lembrar que os motociclistas sdo dos aprepéadnais tradicionais e ativos do género.

12p casa alcancou tanta importancia que a prépriaGazaa foi rebatizada pelos fds como Garage. Muitas
vezes, quando alguém diz que vai ao Garage, naalqee que vai a casa de shows e sim a rua entagues

130 0 ) ,
Maquinas com CDs onde se coloca uma ficha e esoaflaemusica.

14 , . f o A L . .
Subestilo muito famoso pelas suas passagens rapitlaéncias de musica renascentista, vocais agado
letras falando de sagas nas mais diversas modefid@th ficcdo cientifica até a fantasia medieval) o

questdes existenciais.



black metal®). As vezes estas identidades se misturam: hadidssdde loja que também
organizam eventos ou excursfes para shows forastimlae membros de bandas que
organizam eventos; aitescuja equipe tem membros de bandas que organizamosyeu

até eventos organizados pitesque tém membros de bandas em sua equipe.

De qualquer forma, todos tém em comum a paixaorpeloe 0 mesmo como seu meio de
vida. Mesmo entre os empresarios existem diferezgtatos e ramos de atuacdo: desde
aguele que tém uma grande loja que organiza shevimaidas internacionais e excursdes
para grandes festivais (as lojas Headbanger nadlifdeavy Melody em Campo Grande e
Méier sdo exemplos) até aqueles que armam pegbenaas de CDs piratas baixados na
Internet e camisas feitas em casa ou em pequetaspssias. Essas bancas podem ser
encontradas dentro ou na porta de eventos opoamsmais abertos como o Garage (a rua,
nao a casa).

Outro detalhe é que, apesar de ainda haver umamate@ncia masculina (principalmente
entre 0os musicos das bandas), nossa experiéncimmostsa que tém crescido bastante a
participacdo feminina. Apesar de nos negocios alheres ainda serem uma minoria
consideravel, ficando quase em sua totalidadeitessta organizacdo de everifosu
producdo executiva de bandas, entre os freqlieewmdoras bandas elas tém crescido
consideravelmente. Entre as bandas elas tém ganteti vez mais destagque como
vocalistas principalmente, apesar de haverem msintistas também (algo ainda raro,
principalmente entre bateristas). Acreditamos qeicesso de bandas como a finlandesa
Nightwish, a americana Evanescence (todas com istasmlque usam tons de cantoras
liricas e visual gétict), além da cantora baiana Pitty; criou um elo deréecia para este
publico (em especial o publico jovem) e uma nedes& de bandas que tocassem suas
musicas. Porém, isto é mera especulacdo e aindeecde um estudo mais aprofundado.
Até porque, a presenca apenas cresceu, ela sexigire.e

De qualquer maneira, esta foi uma breve introdyggi@a o leitor se dar conta do quéo
variado e extenso € 0 nosso objeto. O que apresestéoi um mero panorama geral.
Passemos adiante agora e falemos de como eragérocantes da chegada da rede.
Apesar de nossa introducéo relativamente recenteenério (desde 1997), podemos em
publicacbes e conversas com membros mais antigesgasr o como que funciona a
divulgacéo de todo este cenario, antes da chegadeadde rede. Como as préprias Caiafa
e Abramo, além de nossa experiéncia pessoal, @mtasgoints eram e sao os grandes
meios de divulgacdo. Neles eram e sdo distribufiipetas e zinescom anuncio de
eventos, colados cartazes e, principalmente, passaslinformacfes oralmente. Asvezes
alguns eventos poderiam até nascer nesses looaiseipum lugar onde se pode encontrar
desde membros da equipe organizadora, atracOddieopalvo. Nesses locais se podem ter
verdadeiros termémetros do que esta acontecendodesic®.

15, . . . . . . ~ Lo:
Subestilo caracterizado por vocais guturais, gaisagraves e letras satanistas, pagas ou de €idiica
cristianismo.

1%Um bom exemplo é o bem sucedido projeto “Brothensl Sisters Of Metal”, coordenado por mulheres,
gue nos ultimos dois anos organizou desaekshopsaté shows de grandes artistas nacionais da cena
metalica. Ver www.projetobsm.com

Ybor visual gobtico entenda-se muito preto, veludestidos.

18 . .
Como nds chamamos a camalergrounctarioca.



Outros locais de importancia relevante sdo as.l@asvindo como local de encontro de
apreciadores, patrocinadores ou, até mesmo, oeghmizs de eventos, € comum nas lojas
de artigos diversos (desde camisas e CDs, atésShikeorddes) e estudios de tatuagens
encontrarmos um mural com cartazes de eventossowex filipetas no balcio. As vezes
zines de distribuicdo gratuita ou vendidos a baidsto, também podiam ou podem ser
encontrados nestas lojas. Tratando desde filmeséBo@ultismo, os zines se tornaram
verdadeiros porta-vozes da cultura alternativa.tdduincluiam entrevistas e resenhas de
CDs de bandas independentes, além de uma agestiawisunderground.

Com excecao dosines(que migraram quase em totalidade para a rede)unemtestes
meios deixou de existir e se constituem ainda $eparrigatério a qualquer show. Nao
existe evento que s6 use de divulgacdo a grande femtdo o evento usa ainda de
distribuicdo de filipetas e cartazes, além do bomlbo boca-a-boca. Apesar de a rede ter
se tornado uma pec¢a muito importante, ela veio gawrglementar e ndo para substituir.

O fato é que owebzinegresceram exponencialmente. Mesmo com toda divéidghgca-
a-boca e filipeta e cartaz, a Internet ndo da paraesprezar. Mesmo eventos que nao
possuensite proprio, como o Rato no Rio, ndo abrem méo da radenciando emock
zines ou em sites que divulgam a cena cultural local. Grande parts dwentos
undergroundda Baixada Fluminense, Zona Norte e Zona Oestesi® nainternet, ou
blogs? e fotolog$! Uma das principais vantagens de se utilizar a dagéo virtual é o
baixo custo (muitos dos servigcos podem ser atéligya) e o grande alcance que elas tém.
Com o planejamento adequado,sb®wspodem ganhar alcance nacional ou além, a custo
virtualmente zero. Outra estratégia muito adotadaaguncio ensitesde relacionamentos
como oOrkut, anunciando na comunidade do proprio evento, enunalades de assuntos
relacionados ou indo de usuério em usuario em sealme recaddé Com tudo isso, a
Net tem crescido cada vez mais de importancia nio léernativo como porta-voz da
cultura independente. Inclusive roses.

Conforme ja dito anteriormente, os antigos fanzeresn feitos em papel xerografado ou
mimeografado, vendidos ou distribuidos em lojasasale shows e outros points. A versao
eletrbnica doginesconferiu dinamismo e maior alcance a um baixo cu3tque antes era
feito no boca-a-boca e passado de mdo em méo, @atobuicdo praticamente global.
Nao bastasse isso, dependendo da habilidade tédmie@ministrador ou capacidade do
servidor, pode-se colocar musicas em arquivos repBstituindo a velha troca de fitas),
videos, papéis de parede, protecdes de tela e mait Além disso, muitos e-zines tém
sessOes de links, onde os usuarios podem acedssas @ines, bandas alternativas ou
grandes, letras de musicas e 0 que mais o adramdstpermitir. S6 que essa liberdade e
agilidade todas tém um preco. Além do instrumemilacjpal, 0 computador, € necessario
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Adornos com espinhos metalicos que variam desdepuisaira até uma manopla de brago inteiro.
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Diarios eletrénicos, onde o administrador da pagoiaca um comentario com ou sem foto e os vistant
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foto com um comentario e legenda embaixo. Tamb&reoém a chance dos visitantes comentarem.

22Espa(;o na pagina do usuario onde outros podemrdsina recados.



se ter o conhecimento adequado para se utilizagrranienta. Nao bastasse isso, 0s
melhores servidores sdo os de hospedagem pagegéstia do dominfo também é pago.
Mesmo assim, podem-se conseguir ambos a precodb@eos (existem pacotes de cerca
de R$10,00 mensais para hospedagem e R$40,00 grawai® registro do dominio). E
claro que, quanto maior o conteudo e mais rebusfmad® pagina (se contém animacoes,
videos, etc.), maior espaco necessario no sereidoris caro serd o pactteAlém do
mais, muitos sites tém adotado a seguinte esteap@ga cobrir seus custos de hospedagem
e registro: patrocinio! Com o crescimento da imfpwia da Internet no meio rock, muitas
empresas (desde lojas de CDs a estudios de tatuagétmeventos) tem feito os seus sites.
Um eficiente meio de divulgagdo que estas empresbzam é anunciar nos zines ou
divulgar em sua area de eventos (outro espacoabbrig nestes sites). Mais para chamar
mais atencao, algum destes empreendedores comppagos enbannersno cabecalho da
pagina principal ou avisgsop-up$>. E comum alguns fazerem parcerias com sorteios de
brindes e entradas de shows, se tornando tambéohamariz para o proprio zine. Porém,
a propria necessidade de financiamento pode afefdrerdade de conteddo do meio,
conforme veremos mais adiante.

Em nossa pesquisa fizemos um detalhscknningem sete portais divididos da seguinte
forma: 4 de cobertura local baseados no Rio dardaffock City Web, Rio Underground,
Metal Rio e Metalzone) e 3 de cobertura nacionardéise Metal, Novo Metal e
Whiplash). Em nossa andlise foram incluidos os is&ggl itens: origem, equipe,
patrocinadores, espaco para o leitor, contegdmentarios, Ultima atualizacdo, acessos.
Com isso nés pretendiamos aferir o grau de profisismo/amadorismo do veiculo em
guestdo, sua area de cobertura, o quanto ele & gisn os leitores e 0 seu tempo de
atividade. Outra atitude que tomamos foi enviaragisrpara ositescom um questionario
buscando fazer esta mesma afericdo e procurand@o oiifeedbackdos mesmos. Esta
ultima estratégia se revelou ineficaz, pois, nentaine respondeu e duas mensagens
voltaram com o aviso de servidor ndo localizado.

Um fato interessante é que, quanto mais profiskiwaa se tornando o portal, mais
homogéneo tende a ser seu conteldo. Em nossa sgsgatamos que a tendéncia do
veiculo, a medida que vai se profissionalizandieg @rivilegiar noticias internacionais e de
grandes bandas nacionais. Em contrapartidain@dergroundndo deixa de existir, se
tornando um assunto a parte em areas especiai®. faiat curioso é que, pelo menos entre
0S NossOs pesquisados, ndo é sO o conteudo que Bende homogeneizar. Os
patrocinadores tendem a se repetir a medida qusitesse profissionalizam. E bem
verdade que oginesmais profissionais que escolhemos sdo mais voltpdos a cena
heavy metalMas o Whiplash, por exemplo, (que ndo é s6 voljaara este estilo) teve
anunciantes encontrados no Novo Metal (como asagoaas Hellion Records e Century
Media), além da Revista Roadie Crew encontrada aradise Metal. Parece-nos que,
apesar da relativa abrangéncia, h& certa restliggatrocinadores. Entdo, como um trunfo
para osrock zinesconseguirem um conteddo mais abrangente e maianeeros de

20 endereco do zine propriamente o dito, www.roakziom, por exemplo,
24sem falar gue mais caro ficara o treinamento damidiradorfiesigner

25Espécies de janelas que “explodem” repentinamentela.



acessos (e com isso chamar atencdo de patrocisatla@ees) seu conteddo tem que
extrapolar a cena local. Parece-nos que o trunficasto para conseguir uma freqtiéncia
mais nacional foi o de voltar o conteldo para umatea maismainstream.O proprio
Whiplashé um excelente exemplo disso. Um dos mais antigoesem ddvida o mais
completo, fornece noticias quase em tempo real, @m@lizacbes diarias, contetudos de
outros sites apresentacfes internacionais, entrevistas comdegsa nomes, além de
curiosidades diversas e farto material pd@vnload. Com isso encontramos desde
patrocinadores mais nacionais, até anuncios de sshioeais de grandes bandas
nacionai$°Nos e-zinesindependentes, os anlncios muitas vezes sdo doraonoé de
eventos locais, como é no Rio Underground, por @kem

Porém, se por um lado estes “gigantes virtuais @hamnderground tém um conteldo
parecido, tém outra grata semelhanca muito bemavipdssuem amplo espago para a
participacdo do leitor. Voltando de novo ao Whipla®das as noticias possuem espago
para comentariodinks para féruns diversos, as biografias tem espaco quaracdes dos
leitores, sem falar que ainda existem espacos pavéews de leitores. Alguns
colaboradores da equipe fixa do mesmo foram |atoue se destacaram e chamados a
participar dele. Em contrapartida, & medida gqeéewvai diminuindo de porte, a tendéncia
e este espaco é chegar a desaparecer (como viRckaCity Web e no Metal Zone) ou se
restringir a um mural de recados (como visto no Biaerground). Parece-nos que o
esforco técnico de ter que administrar um férumedsar incompativel com o tamanho das
equipes técnicas destes portais. Entdo, a saitizdadoor eles foram privilegiar o contetdo
e atualizacdo do mesmo, ao invés de ampliar a&dwde leitor. Porém, para a confirmacao
disto seria necessério ouvir gifese 0s mesmos nao responderam como ja fora dito.
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